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MISSAO

Promover a conscientizacao e a defesa dos
direitos da crianca frente a comunicacéao

mercadolbgica.

BANDEIRA

Defender o fim do direcionamento detodae
qualquer publicidade e comunicagdo mercadologica
acriangas com menos de 12 anos de idade.

13 ANOS DE ATUACAO

CRIANCA e 3y
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“de modo alienante, consumimos impulsivamente, sem nenhuma reflexao
prévia, e compramos aquilo de que ndo necessitamos, que usaremos poucas

vezes ou por muito pouco tempo, a fim de nos exbir para quem n&o
~ conhecemos”

@ SILVA, Ana Beatriz B. Mentes consumistas: do consumismo a compulso por compras. S&o Paulo:
Globo, 2014.
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Ninguém
nasce
consumista







PUBLICIDADE INFANTIL

Consequenuas

3'-‘: Consum|smo
~_~ Distancia entre crianga e natureza e diminui¢do de brincadeiras livres e criativas

-;_-Adultlzagao e erotizagao precoces e segmentacdo de género

~-~ | Prejuizos ambientais

= QTEstresse familiar

— 1 Violencia

= ~Consumo precoce de alcool e tabaco

:_'_.;;;_.';.Encorajamento do egoismo, da passividade, do conformismo

" -\: “~ /”

S Formagao de valores materialistas e enfraquecimento de valores culturais e democraticos
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A boneca padréio
da LOL Surprise conta com

CAMADAS DE
EMBALAGEM
DE PLASTICO

com 23,93 cm de comprimento cada.

De 2016 a Novembro de 2018, foram vendidos

800 MILHOES

DE LOL SURPRISE NO MUNDO

Considerando que fossem todas

modelo bdsico da boneca,
poderiam dar quase

N

D ) A
- — I
, e

——
—-— A —

— —

-

pr—— Y
—
— —

@

VOLTA DA TERRA




PESQUISAS E ESTUDOS
MOSTRAM

6-8 anos

8-12
anos

Ate 12
anos

a crianga ndo distingue publicidade de
conteudo de programacao

a crianca nao entende o carater
persuasivo da publicidade

as criangas nao estdo em condigdes de
enfrentar com igualdade de forca a
pressao exercida pela publicidade




USO DE MIDIAS

tempo médio por dia que criangas
passam em frente a TV

das criangas de 9 a 17 anos
75% utilizam a internet mais de uma
vez por dia




ACESSO A INTERNET

criangas de 9 a 10 anos usuarias
de Internet no Brasil

7%

criangas de 11 a 12 anos usuarias
0
81% de Internet no Brasil




YOUTUBE: audiéncia e popularidade infantil

B 100 SEERNE

CANAIS DE MAIOR AUDIENCIA

u 110 117 bilhdes de

CANAIS MAIS INFANTIS visualizagdes
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AMBIENTE DIGITAL E CRIANCAS

N TR S AT e

Liberdade de expresséo e producéo de conteudo
Termos de uso: redes sociais ndo concebidas para criangas
Exposicao a conteudos improprios

Coleta de dados pessoais

Influenciadores digitais mirins: uso comercial por empresas
Incerteza sobre vinculo trabalhista

Publicidade infantil velada: criangas influenciando outras criangas
Relagéo de confiabilidade, identificacdo e proximidade com criangas
Possibilidade de fidelizagéo e adeséo




PAIS E MAES
TEM APENAS

32 MINUTOS

PARA SI

NAO estéo
familiarizados com as
NOVAS TECNOLOGIAS
e também estao
sujeitos as PRESSOES
DO MARKETING
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Constituicao Federal
1988

Artigo 227

E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianca, ao
adolescente e ao jovem, com absoluta prioridade, o direito a vida, a saude, a
alimentacgéo, a educacdo, ao lazer, a profissionalizagéo, a cultura, a dignidade, ao
respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e comunitaria, além de coloca-los a
salvo de toda forma de negligéncia, discriminagéo, exploracéo, violéncia, crueldade e
opressao.

Crianga: ndo é um mini adulto. Pessoa em peculiar fase de desenvolvimento




Estatuto da Crianca e do Adolescente

Lei 8.069 de 1990

' ~ Artigo 2°

~ Considera-se crianga, para os efeitos desta Lei, a pessoa até doze anos de idade
~ incompletos, e adolescente aquela entre doze e dezoito anos de idade
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Estatuto da Crianca e do Adolescente
Lei 8.069 de 1990

A i{Aﬂmo5°

Nenhuma crianga ou adolescente sera objeto de qualquer forma de negligéncia,

~ discriminagao, exploragao, violéncia, crueldade e opresséo, punido na forma da lei
- qualquer atentado, por acao ou omissao, aos seus direitos fundamentais
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Estatuto da Crianca e do Adolescente
Lei 8.069 de 1990

- Artigo 15

“A crianga e 0 adolescente tém direito a liberdade, ao respeito e a dignidade

- como pessoas em humanas em processo de desenvolvimento e como sujeitos
- de direitos civis, humanos e sociais garantidos na Constitui¢ao e nas leis”




Estatuto da Crianca e do Adolescente
Lei 8.069 de 1990

~ Artigo 17

O direito ao respeito consiste na inviolabilidade da integridade fisica, psiquica e

~ moral da crianga e do adolescente, abrangendo a preservagéo da imagem, da
~ identidade, da autonomia, dos valores, ideias e crengas, dos espagos e objetos

~ pessoais




Estatuto da Crianca e do Adolescente

Lei 8.069 de 1990

' ~ Artigo 70

E dever de todos prevenir a ocorréncia de ameaga ou violagdo dos direitos da
~ crianga e do adolescente




Estatuto da Crianca e do Adolescente

Lei 8.069 de 1990

| Artigo 71

~ Acrianga e 0 adolescente tém direito & informagao, cultura, lazer, esportes,
~ divers0es, espetaculos e produtos e servigos que respeitem a sua condigao
~ peculiar de pessoa em desenvolvimento




melhor interesse
prioridade absoluta
corresponsabilidade
interdependéncia
integralidade dos direitos

protecao integral



Codigo de Defesa do Consumidor
Lei 8,078 de 1990

Artigo 6°

Sao direitos basicos do consumidor:

|V - a protecao contra a publicidade enganosa e abusiva, métodos comerciais
coercitivos ou desleais, bem como contra praticas e clausulas abusivas ou impostas
no fornecimento de produtos e servicos

Direito da crianga garantido com prioridade absoluta, inclusive nas relagoes de
consumo



Publicidade é

uma ferramenta de comunicagao usada para
convencer pessoas a consumir determinada marca,
produto ou servigo

Propaganda é

atividade que tem por objetivo a divulgacao de
ideias (politicas, partidarias, religiosas, etc), sem
apelo comercial

Publicidade infantil é

comunicacao voltada especialmente ao publico
infantil, com o objetivo de divulgar e estimular o
consumo de algum produto, marca ou servigo.



Codigo de Defesa do Consumidor
Lei 8.078 de 1990

Artigo 36

A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal




Codigo de Defesa do Consumidor
Lei 8,078 de 1990

Artigo 37

E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

(..) § 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer
natureza, a que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersti¢cao, se aproveite da
deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita valores
ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca



Codigo de Defesa do Consumidor
Lei 8,078 de 1990

Artigo 39

“E vedado ao fornecedor de produtos ou servios, dentre outras praticas abusivas:
(...) IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor, tendo em vista
sua idade, saude, conhecimento ou condi¢ao social, para impingir-lhe seus
produtos ou servigos”



Conselho Nacional dos Direitos da
Crianca e do Adolescente (Conanda)
Resolucao 163 de 2014

Artigo 2°

Considera-se abusiva, em razéo da politica nacional de atendimento da crianca e
do adolescente, a pratica do direcionamento de publicidade e de comunicagao
mercadolégica a crianga, com a intengédo de persuadi-la para o consumo de

qualquer produto ou servigo e utilizando-se, dentre outros, dos seguintes aspectos




f;:;".;;j: nguagem |nfant|I efeltos especiais € excesso de cores s

= Trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes de crianga e
= ;-,Representagao de crianga;

i Pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;

[ Personagens ou apresentadores infantis;

=~ |- Desenho animado ou de animacao;

— - Bonecos ou similares;

~—— Promogao com distribuigdo de prémios ou de brindes colecionaveis ou com apelosao =~ -
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Marco Legal da Primeira Infancia
Lei 13.257 de 2016

Artigo 5°

Constituem areas prioritarias para as politicas publicas para a primeira infancia
a saude, a alimentagéo e a nutricao, a educacao infantil, a convivéncia familiar e
comunitaria, a assisténcia social a familia da crianga, a cultura, o brincar e o lazer, o
espaco e 0 meio ambiente, bem como a prote¢ao contra toda forma de violéncia e
de pressao consumista, a prevencao de acidentes e a ado¢ao de medidas que
evitem a exposi¢ao precoce a comunicagao mercadoldgica




Lel Geral de Protecao de Dados
Lei 13.709 de 2018

Artigo 14

O tratamento de dados pessoais de criangas e adolescentes devera ser realizado em seu
melhor interesse, nos termos deste artigo e da legislagao pertinente

§ 1° O tratamento de dados pessoais de criancas devera ser realizado com o
consentimento especifico e em destaque dado por pelo menos um dos pais ou pelo
responsavel legal.

§ 4° Os controladores ndo deverdo condicionar a participagao dos titulares de que trata o
§ 1° deste artigo em jogos, aplicagdes de internet ou outras atividades ao fornecimento de
informacgdes pessoais além das estritamente necessarias a atividade.




INFLUENCIADORES DIGITAIS MIRINS

Inciosde trabalho infantil artistico

Monetizagéo da atividade

Gravar novos videos com regularidade

Divulgar produtos recebidos

Responder a comentarios de fas

Comparecer a eventos para assinar autdgrafos e interagir com fas
Confus&o entre rotina de trabalho e rotina de lazer e estudo
Confusdo sobre o papel de pais

“Vida de vitrine”




Constituicao Federal
1988

Artigo 59 IX

Todos s&o iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza, garantindo-se aos
brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade,
aigualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos seguintes:

IX - é livre a expressao da atividade intelectual, artistica, cientifica e de comunicagao,
independentemente de censura ou licenga; além de coloca-los a salvo de toda forma de
negligéncia, discriminacao, exploracao, violéncia, crueldade e opresséo.




Consolidacao das Leis de Trabalho
1943

Relagéo de trabalho: qualquer atividade laboral

Relacdo de emprego: pessoa fisica, pessoalidade, subordinacdo, onerosidade e ndo
eventualidade




Organizacao Internacional
do Trabalho (OIT)

Convencao 138

Artigo 3°

3. a legislagao nacional ou a autoridade competente, mediante prévia consulta as
organizagOes de empregadores e de trabalhadores interessadas, quando tais
organizagdes existirem, podera autorizar o emprego ou trabalho a partir da idade
de dezesseis anos, sempre que fiquem plenamente garantidas a saude, a
seguranca e a moralidade dos adolescentes, e que estes tenham recebido instrugao
ou formagéo profissional adequada e especifica, no ramo de atividade
correspondente.



Organizacao Internacional
do Trabalho (OIT)

Convencao 138

Artigo 8°

1. A autoridade competente podera conceder, mediante prévia consulta as
organizagdes interessadas de empregadores e de trabalhadores, quando tais
organizacdes existirem, por meio de permissées individuais, exce¢oes a
proibicao de ser admitido ao emprego ou de trabalhar, que prevé o artigo 2 da
presente Convencgao, no caso de finalidades tais como as de participar em
representagoes artisticas.






Denuncias Crianga e Consumo

15 empresas

Mattel - Vocé Youtuber Escola Monster High
Dolly e SBT - Vlog da Juju

Candide — LOL Surprise

Desdobramentos

Agéo Civil Publica Ministério Publico Federal de Minas Gerais x Google
Acéo Civil Publica Ministério Publico de Sao Paulo x Google
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REFLEXOES



}j > "-‘_1. - SRR = %

' L * Alnternet ndo é uma terra sem lei: necessario cumprimento e aplicagdo da legislagéao
L}k existente no Brasil

 Para que a lei seja efetivada € preciso ampliar a discussao e divulgacao do tema pela midia
e sensibilizar a sociedade acerca dos direitos da crianga

E preciso, também, fomentar reflexdes sobre a superexposicao de criancas e adolescentes
na rede e os impactos do consumo excessivo de telas

Propor e realizar atividades que ndo envolvam midia, telas e consumo

Necessidade de uma educacao para o0 consumo responsavel, sustentavel e consciente



°oF
)
z\n
-+
SO




